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Achtergrond

Aanleiding en doel

\ directresearch

Nieuwe inzichten altijd dichtbij

De Gemeente Teylingen wil meer weten over de mening van inwoners omtrent buitenreclame binnen de gemeente. DirectResearch heeft
daarom in opdracht van de gemeente Teylingen een onderzoek afgenomen onder leden van het digipanel ‘Team Teylingen’, waarbij
onder meer inzichtis verkregen in de mening van inwoners over commerciéle en maatschappelijke buitenreclames in het dorp en
buitengebied, en hoe zij denken over de regelgeving.

Methode

« Kwantitatief online onderzoek

* Online research tool van
DirectResearch

« 19 vragen

Periode

1 februari 2020 t/m 26 februari 2020

Doelgroep

De doelgroep bestaat uit inwoners
van de gemeente Teylingen.

Bron

Digipanel Team Teylingen

Respons

Bruto steekproef: Nn=963
Netto steekproef: N=358 (37%)

De steekproef is voor leeftijd en
geslacht gewogen naar een
representatieve verdeling voor
gemeente Teylingen.



Commerciele buitenreclame minder mooi aanzicht dorp

Ruim de helft van de inwoners is van mening dat commerciéle buitenreclame zorgt voor een minder mooi aanzicht van het dorp. Aan de andere
kant geeft bijna de helft aan dat commerciéle buitenreclame bijdraagt aan een ondernemend dorp.

Stellingen commerciéle buitenreclame dorp (%) Top 2 Bottom 2
(helemaal mee (helemaal mee oneens
eens + mee eens) + mee oneens)

“Buitenreclame zorgt voor een minder mooi aanzicht van het dorp.”
24 32 23 13 7 57 20

“Buitenreclame in het dorp draagt bij aan een ondernemend dorp.”
7 4] 27 15 10 48 25

“Ik heb liever minder buitenreclame in het dorp.”
18 28 27 20 6 46 27

“Er is te veel buitenreclame in het dorp.”
10 19 40 26 6 28 32

“Buitenreclame zorgt voor onveilige situaties in het dorp.”
9 18 31 31 11 27 42

“Buitenreclame in het dorp is voor mij nuttig.”
6 21 25 26 23 27 48

“Buitenreclame in het dorp is mooi.”
4 7 26 34 29 n 63

m Helemaal mee eens B Mee eens m Niet mee eens, niet mee oneens m Mee oneens m Helemaal mee oneens

Wat vindt u van de commerciéle buitenreclame in uw dorp? | Totaal n=336



Aanzicht buitengebied tevens minder mooi door reclame

Commerciéle buitenreclame leidt eveneens tot een minder mooi aanzicht van het buitengebied. Daarnaast ziet de helft van de inwoners liever
minder commerciéle buitenreclame in het buitengebied.

Stellingen commerciéle buitenreclame buitengebied (%) Top 2 Bottom 2
(helemaal rnee) (helemaal mee on;eens
+ + mee oneens,
“Buitenreclame zorgt voor een minder mooi aanzicht van cemrmee s
het buitengebied.”
28 35 20 10 6 63 17

“Ik heb liever minder buitenreclame in het buitengebied.”

23 28 27 18 S S0 23

“Buitenreclame in het buitengebied draagt bij aan een
ondernemend dorp.”

6 27 30 22 15 33 37

“Er is te veel buitenreclame in het buitengebied.”
1 14 47 24 4 25 27

“Buitenreclame zorgt voor onveilige situaties in het buitengebied.”
7 13 42 30 9 19 39

“Buitenreclame in het buitengebied is voor mij nuttig.”
3 14 23 31 30 17 60

“Buitenreclame in het buitengebied is mooi.”
32 24 §S) 37 S 72

m Helemaal mee eens H Mee eens m Niet mee eens, niet mee oneens m Mee oneens m Helemaal mee oneens

Wat vindt u van commerciéle buitenreclame in het buitengebied (buiten de bebouwde kom)? | Totaal n=336



Maatschappelijke vitingen dragen bij aan een actief dorp

Maatschappelijke vitingen dragen bij aan een actief dorp, omdat het aangeeft wat er in het dorp wordt georganiseerd. Toch geeft ruim 1op de 3
aan dat maatschappelijke vitingen zorgen voor een minder mooi aanzicht van de gemeente.

Stellingen maatschappelijke uitingen gemeente (%) Top 2 Bottom 2
(helemaal mee (helemaal mee oneens
eens + mee eens) +mee oneens)

“Maatschappelijke uitingen dragen bij aan een actief dorp.”
6 48 27 13 6 Sh 19

“Maatschappelijke uitingen zorgen voor een minder mooi aanzicht
van de gemeente.”
9 29 39 18 5 38 23

“Maatschappelijke uitingen zijn voor mij nuttig.”
) 32 85 18 10 38 27

“Ik zie liever minder maatschappelijke uvitingen.”
6 15 45 29 4 22 33

“Maatschappelijke uitingen zijn mooi.”
3 10 39 34 15 13 49

“Maatschappelijke uitingen zorgen voor onveilige situaties.”
4 7 45 35 9 1 L,

“Er zijn te veel maatschappelijke vitingen.”
4 7 &3 32 4 1 36

m Helemaal mee eens m Mee eens m Niet mee eens, niet mee oneens m Mee oneens m Helemaal mee oneens

Wat vindt u van maatschappelijke uitingen (niet commerciéle) in de gemeente? | Totaal n=336



Wens om zelf buitenreclame te maken niet erg hoog

10p de 10 ondernemers en/of leden van een maatschappelijke organisatie heeft de wens om buitenreclame te maken voor zijn of haar
onderneming, vereniging of stichting. Buitenreclame voor evenementen is hierbij favoriet.

Wens voor maken buitenreclame

heeft een onderneming (22%) en/of is actief bij een maatschappelijke organisatie (74%)

heeft de wens om buitenreclame te maken voor zijn of haar
onderneming, vereniging of stichting in de vorm van:

Let op! Lage n

Buitenreclame voor evenementen
Buitenreclame voor werving
Buitenreclame voor verkoop

Anders

«  Zichtbaarheid
*  Herkenbaarheid

Hoe typeert u uw onderneming? | Totaal Nn=336

Bij wat voor maatschappelijke organisaties bent u actief? | Totaal n=336

Heeft u de wens om buitenreclame te maken voor uw onderneming, vereniging of stichting? | Indien ondernemer of actief bij maatschappelijke organisatie n=262
Waarvoor wenst u buitenreclame te maken? | Indien wens om buitenreclame te maken n=29



Buitenreclame maken in een dorp favoriet

Daarbij heeft men voornamelijk de behoefte om reclame te maken door spandoeken of digitale borden te plaatsen op vaste locaties.

Waar buitenreclame maken (%) Letop!Lagen Behoefte reclameplaatsen (top 5) (%) Letop!Ltagen

In een dorp
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Plaatsen voor spandoeken op vaste locaties

I~

Langs een hoofdweg of rotonde L .
9 9 Digitale borden op vaste locaties

In een winkelstraat Vaste borden voor posters langs
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Frames voor posters op AO-formaat
Op mijn gevel

W

Langs de weg van een bedrijventerrein Vorm buitenreclame (top 5) (%) Letop!Lagen

In het buitengebied Eigen spandoek
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Op gemeentegrond Digitaal bord beheerd door de gemeente

Bord en beheerd door de gemeente

0

Anders

Eigen gevelbord

0
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N
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Waar wenst U buitenreclame te maken? | Indien wens om buitenreclame te maken n=29
Als de gemeente op een aantal ploatsen vaste borden of voorzieningen plaatst waar u reclame mag maken, waar heeft u dan behoefte aan? | Indien wens om buitenreclame te maken n=29
In wat voor vorm wenst u buitenreclame te maken? | Indien wens om buitenreclame te maken n=29



Duidelijkheid regelgeving best beoordeelde aspect

Daarnaast valt op dat de meerderheid van de inwoners die buitenreclame maken, aangeven dat de regelgeving voor buitenreclame
belemmerend is.

heeft van regels gehoord en maakt

Bekend met regelgeving heeft van regels gehoord, maar nee |
vitenreclame

maakt geen buitenreclame

Stellingen regelgeving (%)
Top 2 Bottom 2

Regelgeving voor buitenreclame

. Y D 3 34 37 2608 /, 34
s duidelik 24 53 17 S 20

Ik kan mij vinden in de regelgeving 6 17 s Y 03 1 A 35 o5 15 23 39
vOOor buitenreclame

Regelgeving voor buitenreclame is  FETS 53 B 15 39 23 33 21 24 56
belemmerend

Regelgeving voor buitenreclame is ¢SS 70 12 TS % 27 37 28 8 27

makkelijk vindbaar

B Helemaal mee eens mMee eens  mNiet mee eens, niet mee oneens  mMee oneens  mHelemaal mee oneens

Bent u bekend met regels rondom buitenreclame maken? | Totaal n=336
Wat vindt u van de regelgeving voor buitenreclame? | Kent regels en maakt geen buitenreclame n=84, kent regels en maakt buitenreclame n=19

Letop!Lage n Top 2 Bottom 2

28

38

24

36



Meningen verdeeld over veranderingen regelgeving

Inwoners die geen buitenreclame maken geven onder meer aan dat er meer beperkingen moeten komen aan buitenreclame. Inwoners die wel
buitenreclame maken juist zijn sterk van mening dat de regels eenvoudiger en veranderd moeten worden.

heeft van regels gehoord en maakt

Bekend met regelgeving heeft van regels gehoord, maar nee |
vitenreclame

maakt geen buitenreclame

Let op! Lage n

Stellingen regelgeving veranderen (%) Top 2 Bottom 2 i Top 2 Bottom 2
(helemaal mee (helemaal mee E (helemaal mee (helemaal mee
eens + mee eens) eens + mee eens) ! eens + mee eens) eens + mee eens)

Er moet iets veranderen aan de regels voor buitenreclome 34 6 71 9

De regels voor buitenreclame moeten eenvoudiger 28 17 88 4

Er moeten meer beperkingen komen aan buitenreclame 45 15 0 88

Er is te weinig aandacht voor de vitstraling van het dorp in 38 13 27 19

de regels voor buitenreclame i

De regelgeving voor buitenreclame moet worden versoepeld 9 49 52 24

De uitstraling van de buitenruimte moet geen rol spelen in 1 59 19 79

regels voor buitenreclame

Bent u bekend met regels rondom buitenreclame maken? | Totaal n=336
Stel dat u de regelgeving voor buitenreclame zou mogen veranderen, wat zou u dan veranderen? | Kent regels en maakt geen buitenreclame n=84, kent regels en maakt buitenreclame n=19



Bijlage: Profiel respons (n=358)

Hieronder staan de ongewogen kenmerken van geslacht en leeftijd weergegeven, naast de gewogen resultaten over type onderneming en
maatschappelijke organisaties. In de rapportage zijn de resultaten gewogen naar een representatieve afspiegeling voor de gemeente

Teylingen, op basis van geslacht en leeftijd.

Geslacht Type onderneming (%) Bij wat voor maatschappelijke
organisaties actief (%)

® ® 77p Vrijwilligerswerk
ﬂ w MKB 8 Sport
42% 58% Industrieel |1 Cultuur E
Anders Goed doel
Looftiid (%) Geen onderneming Politieke partij E
18 t/m 34 joar Nie:j::c

55 m 4 o
55 t/m 64 jaar
65 jaar en ouder

23 Voor een aantal personen is leeftijd onbekend.
Hoe typeert u uw onderneming? | N=336
Bij wat voor maatschappelijke organisaties bent u actief? | n=336



